:Sach:imano'Marﬂhou,eso-
X Non sono famosi come i.
. Beatles o i Rolling Sr.m ma

visto che fra il 1980
feill%&hannnvmm 14 milio-
~ soprattutto, sono all'avanguar-
 dia nell'utilizzo di Internet. Per-

s drmah‘li"‘ .
no una rock band inglese.
ni di album in tutto i mondo: e,
«ché proprio attraverso la Rete,

.mmeailmm{wzw "damdm

lion.com), la band ha

I'uscita dei due ultimi album e il
primo tour negli Stati Uniti do-
po quello, effettuato nel 1995,

" quando era ancora legata da un

contratto con la casa dmcograﬁ
ca Emi.

~ Iloro fans, sapendo perqua!ep
~ SCOopo Stavano
~ hanno anticipato pit che volen- D
tieri le 500mila sterline (circa
730mila euro) necessarie per po-
ter ascoltare, un anno piu tardi,
la loro musica preferita. Non si

tratta di soldi a fondo perduto,

sia chiaro, bensi di un'intelligen-
te operazione di merchandising:
-attraverso il sito dei Marillion

(si veda alla voce "shop") si pos-

sono acquistare Cd e Dvd, ma
anche abbigliamento dwnnagaa
' nere, ovviamente con le "inse-
~gne" della band, eaﬂ;hmtum un

179 sterline pili le t:me}
- Fin qui la vicenda della raccol-
.;qdlfonds,chegﬁsmbbem
bella storia da raccontare e un
esempio di utilizzo i‘m:lhgum
della Rete. Ma non & tutto, per
chélamckbnndmaﬁmmdell
canale Internet anche per pro-
' muovere]hpmpmnusma.
Nella parte centrale della ho-
- me page si trova la scritta «Join
the Marillion Street Teams and
E-Teams to promote Marillion

«Mar __.llmm» |
u,'na iéconda vita

.La#ﬁdbandingbse Fon
‘ha raccolto sul Web

_ grafiche

2 a Internet

i ﬁnanzramenﬁ

in aﬂmr city, aad on ths Im--“'
‘net». Cliccando si travano indica-

ﬁmﬂmmsn ‘come promuove-

rexbramdella‘ban;i.mmam
dldecalogodasegunemm

negozi, pub, Inter-
net café e c:)sl via.

Un passaparola del terzo mil-
lenio che funziona non bene, be-
nissimo: basti pensare che con
I'ultimo album, Marbles, i Maril-
lion hanno piazzato tre singoli
nelle classifiche europee, E che

soldi, I’ u!t;ma volta che erano Tiusciti-

a di enh;a?e nelle
'"I'dp 40" risaliva al 1985 quan-
DT
a ori etic 0~
mondo.

Attraverso il sito si possunu
ottenere informazioni sui tour in
programma ¢ oyviamente acqui-
stare i biglietti online, ma anche
scaricare musica, Tegistrarsi e

ecipare a un forum con un
o diretto con i propri beniami-

i, ouemhnmnszm e filmati.

Quello dei Marillion & un
esempio di come, attraverso In-

ternet, possa in futuro cambiare

il ruolo della case discografiche: .

che nﬂn:ﬁuodgma(e a scompa-

rire, sia . A quantomeno a

fare mp:damenle 1 conti con una

nuova strategia di promozione e

. vendita della musica. Un'ultima

informazione: come dice la loro

marketing manager, Lucylorda

che, «nessuno dei Marillion vive

"'md:mmmﬂiardaneepub iti-

rarsi oggi a vita privata: ma tutti
vivono e lavorano». : :
- ml@ilsole24ore.com



